BRENDS UN
BRENDINGS




Kas ir pirmais,
Kas ir BRENDS? oo i

vardu «brends»?



Burberry smarzas, Coca-
Cola, Gucci, Honda,
Saldejums Pols utt.

Nav svarigi kas mums nak prata. Svarigi, ka lietas, kuras més saucam par brendiem, mis piesaista, jo tam
pieder dala mUsu prata un sirds.



Vai cilveki Latvija
Zlna un saprot,
kas ir zimols

(brends) un kada

Irta nozime?
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Spécigs brends - tas ir klientu
magnets. Tas palidz apsteigt
konkurentus un gut lielakus
ienakumus.



Pirma brenda funkcija -
atpazisana.



Bet ka tikt pie speciga brenda? Ka iekarot cilveku
pratus un sirdis, piesaistot tas savam produktam?



Vards brends ir célies no
vecnorvégu varda brandir -
iededzinat. Tadé| brendu izcelSanos
parasti saista ar kovbojiem, jo vini
bija tie, kuri iededzinaja uz saviem
lopiem ipasu piederibas zimi, kas
palidzéja lopus atpazit un noskirt no

paréja ganampulka.
/

Protams, kovboji nebija pirmie

ka Zimola (brenda) lietoSana -
sakotnéja burtiska nozime -
markéSana ar dedzinasanu - ir
sakusies jau senaja Egipte, kuri, ka
zinams, nodarbojas ar lopkopibu
jau 2700. gada p.m.e.

brendotaji. Citos avotos tiek minéts,

J




* Visos laikos amatnieki ir
ieziméjusi savu preci ar kaut
kadu Tpasu zimi, kas |ava atpazit
izgatavotaju, ka ari uzkrat
lietoSanas pieredzi.



Otra brenda funkcija -
pieredzes uzkrasana.



Sodien tadu pat funkciju
pilda logo un nosaukums,
kas ir ka akis uz kura
balstas visa lietosanas un
saskarsmes pieredze.

Nosaukums, protams,
ir svarigaks.

Logo, savukart, ir ka
uznémuma vai
produkta seja. Logo ir
identitates centralais
elements. Logo ietverta
simbolika ievirza
cilvéka uztveri, ietver
kadu svarigu jegu, sUta
véstijumu.



« ledomajieties produktu bez
jebkadam Tpasam atpaziSanas
zimém, bez logo un bez
nosaukuma - §adu produktu nav
iespejams identificet, un tadeél to
ari nav iespéjams iegadaties
atkartoti!

« Sads anonims produkts ir
vienreizéjs pirkums. Tur nav
pieredzes uzkrasanas, ne
attiecibu, ne lojalitates, un par
to nav iespejams pastastit
citiem.
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2US FLOZ (398 ML)

‘SODA

CHIPS

15-QUNCES (42.5g)

CORN

FLAKES

)

TOILET
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» Ka butu, ja visi produkti bltu vienadi un nebdatu
zimolu? Tikai viena garsa un viena izvéle.

(Rimi zimolu dienas - reklama)




* Stir precu zZime, nevis

brends

« NOSAUKUMS +
LOGO = PRECU ZIME




Iimolrades mainiga
nozime vesture 3000 - 1000 g-p-m.&.

Kads ir zimola mérkis? Lai identificétu produktus un ipasumus
Tas ir atkaI'TgS no té, kura Senie Egiptiesi sak iezimét lopus, lai noteiktu ipadumtiesibas
laika Jas to jautéjat. Piramidam paredzéto kiege|u meistari tajas iegravé

simbolus, lai varétu atSkirt no citu marnieku kegeliem, un
nodrosinatos, ka viniem tiek samaksats

Kinas, Indijas, Griekijas un Romas amatnieki iegravé
produktos simbolus, lai parakstitu savu darbu

1800- = 1950- gl

Lai nodot kvalitati un nopelnit uzticibu

Ripnicas iezimé savus parvadajumu konteinerus
ka kvalitates zimi un veido atpazistamibu patérétaju
vida, kuri vél nav pieradusi pie masveida raZo$anas

Pienemot Preéu zimju registracijas likumu
1875. gada, uznemumiem ir atlauts oficiali

veidot logotipus un nosaukumus. G a d u d es m iti e m i | g a S
1950- - 1960- gl . v
eksperimentésanas un
Lai at3kirtu produktus un nopelnit I e - = - =
T\I.' reklamal ievl:d mas «t:ko :;Ilvék:l» laikmeta, kurI " te h n O | O g IJ u attl Stl b a S rez u |tata

tidznieciba un masu patérin parvérs uznémumu

nosaukumus par majvardiem ZTmOli ir ieméCTJU§ieS izlauzties

Uznémumi sak izmantot emocionalus véstijumus, lai

ettt n sl i cauri juceklim un piesaistit savu
1960. - 1990. g. klientu uzmanibu, parvérsot
Pieskirt uznémuma personibu vienaldzigos patérétajus par
B e e zimola entuziastiem.

Lielakie uznémumi sak tirgot savus zimolus vairak
neka savus produktus

2000. g. - miusdienas

Veidot emocionalu saikni

Patérétaju mazak var iespaidot ar zimolu, bet vairak
ar cenu, klienta pieredzi un korporativo atbildibu

Uznémumi izmanto zimolu stastus, lai ilustrétu savas
vértibas, demonstrétu socialo atbildibu, iepatiktos
klientiem un veidotu emocionélo saikni, kas veicina
lojalitati




Kas tad isti ir brends?



LOGO UN NOSAUKUMS - NAV LOGO UN NOSAUKUMS TIKAI BET BRENDS - TAS IR PRIEKSSTATS.
BRENDS. IEVIRZA UZTVERI, ATSPOGULO PRIEKSSTATI IETEKME VAI MES
UZNEMUMA PERSONIBU. PERKAM KONKRETA UZNEMUMA

PRECI VAI NE. ASOCIACIJAS UN
DOMAS, KAS MUMS IR GALVA .....
TAS IR BRENDS.



* Prieksstats radisies jebkura
gadijuma - tas bUs pardomats
vai né. Protams, labak ir
pardomats.




Brendings nav nekas sarezgits,
kas prasa gadus vai ménesus,

sarezgitas shemas vai aprakstitu
papiru kalnus.



Labs brendings ir vienkarss.



Brends ir prieksstats, kas rodas cilveka prata. Ja

tas bus parak sarezgits vai neskaidrs - prieksstats
neradisies.

 Kads prieksstats rodas,

skatoties uz so bildi?




Tatad - labs brendings nozimeé izdomat kads
prieksstats ir jarada, un ka to var radit
izmantojot dazadus instrumentus, kuri
cilvekam liecinas par firmu, organizaciju,
produktu.



Nepietiek nolikt plaukta vienu biezpienu Valmiera, otru Smiltene,
bez paskaidrojuma ar ko tie atskiras - produktam ir japiedava
risinajums cilveka vajadzibam - un iepakojumam tas ir jakomunice.
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Merktiecigai brenda
radiSanai pamata ir

- 4 00

strategija!

Plans mérka sasniegSanai un tas, ko jUs reali darat.



Kadiem faktoriem jaietilpst
brenda personiba?



Unikalitate - cilveks pamana
tikai atskirigo.



Fokuseéetiba - konkretiba,
skaidriba, saprotamiba,
lakonisms.



Aizkertspeéja - jauzruna
vajadzibas, velmes un
intereses.



Solijums - nedarboties pretruna
ar savu solijumu. Cilveki gaida,
ka brends izpildis sniegtos
solijumus.



Sistematiskums - jaatspogulo
viena ideja. Lai nebutu
pretrunigs, lai butu skaidrs kas
tas ir un ko apsola.



ligtspeja - jabut gatavam
funkcionét ilgtermina.



* Brenda uzdevums - radit skaidribu. Daudziem
produktiem trikst Sis skaidribas, tapéc paliek
nesaprasti.



SPECIGS BRENDS =
spécigas attiecibas ar
pircejiem.




BRENDS UN
SEMIOTIKA



Semiotika ir zinatne par
zimém. Bet zime ir viss,
kas kaut ko nozimé.

Tai ir liela nozime
reklama un brendinga.

Brendings - prieksstatu
veidosana - ir atkariga
no prasmes lietot
pareizas zimes, lai
komunicétu pareizos
vestijumus.




« BRENDI semiotiku - zimju kodésanu - izmanto, lai
komunicétu daudzdimensionalus konceptus.

* Vienigais veids, ka likt cilvékam noticét un pienemt
brendu - «kodét signalu».

* Lietot nevis logiku, bet télaintbu un emocijas.




» Ka pieméru var minét LOGO - kas ir jebkura uznémuma pirma
seja (kad cilveks doma par kadu uznémumu, vins prata redz to ar
ko vinam Sis uznémums asociéjas, un visbiezak tas ir logo).

» Péc sinivizualaja simbola esosajam zimém cilveki spriez par
uznémumu, un to, kads tas ir.
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REGISTrg et

https://99designs.com/blog/design-history-movements/history-of-branding/ GOODTO

https://en.wikipedia.org/wiki/Brand THE LAST DROP ..

http://www.parbrendu.lv/brendings/

; will quench your thirst, put vim and go into your
C&W tirecf, brain and body.
COOLING — REFRESHING — THIRST QUENCHING .

https://www.lcca.org.uk/blog/education/history-of-branding/



https://99designs.com/blog/design-history-movements/history-of-branding/
https://en.wikipedia.org/wiki/Brand
http://www.parbrendu.lv/brendings/
https://www.lcca.org.uk/blog/education/history-of-branding/

